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Nowadays the knowledge and innovation are the foundation of production 

and the dynamism and growth of the industry are key factors affecting the 

sustainable development of societies. Research and development activities, 

through innovation, lead to the production of new products, improved quality, 

diversification of goods and services, reduced production costs, and 

ultimately increase competitiveness and exports. The experience has shown 

that countries that have directed their trade towards industrial goods have 

experienced faster economic growth. In this regard, the textile and clothing 

industry, as one of the important and employment-generating industrial 

sectors, plays a significant role in promoting exports and creating value added. 

Therefore, paying attention to exports in the industrial sector, especially the 

textile and clothing industry, is of great importance. Research and 

development expenditures, along with other factors, play an important role in 

promoting exports; therefore Accordingly this article examines the impact of 

domestic research and development expenditures on the exports of the Iranian 

textile and clothing industry at the 4-digit level of ISIC code (Rev4) by using 

the dynamic panel data model and the Difference and System GMM 

(generalized method-of moments) from 2002 to 2021. The results show that 

research and development expenditures have a negative and significant 

impact on the exports of this industry as a 1 percent increase in research and 

development expenditures leads to a 0.34 percent decrease in industrial 

exports. 
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 های تحقیق و توسعه داخلی: رویکردپذیری صادرات صنعت نساجی و پوشاک از فعالیتتأثیر

GMM   سیستمی و تفاضلی 
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  بر   مؤثر  و  کلیدی  عوامل  از  صنعت  رشد  و  پویایی  و  است  نوآوری  و  دانش  تولید،  اساس  و   پایه  امروزه

  به   منجر  نوآوری  ایجاد  طریق  از  توسعه  و  تحقیق  هایفعالیت .  شودمی   محسوب  جوامع  پایدار  توسعه

  در   و  تولید  هایهزینه  کاهش  خدمات،  و  کالاها  در  تنوع  ایجاد  کیفیت،  بهبود  جدید،  محصولات  تولید

 تجارت  که   کشورهایی  که  استداده  نشان  تجربه.  شودمی   صادرات  و  پذیریرقابت   قدرت  افزایش  نهایت

  این  در.  اندکرده   تجربه  را  تریسریع   اقتصادی رشد  اند،کرده   هدایت  صنعتی  کالاهای  زمینه  در  را  خود

  بسزایی   نقش  صنعتی،  زایاشتغال   و  مهم  هایبخش  از  یکی  عنوانبه    پوشاک  و  نساجی  صنعت  میان،

 صنعت  ویژهبه  صنعت،  بخش  در  صادرات  به  توجه  بنابراین،.  دارد  افزودهارزش  ایجاد  و  صادرات  ارتقای  در

  نقش   عوامل،  سایر  کنار  در  توسعه  و  تحقیق  مخارج.  است  برخوردار  بسیاری  اهمیت  از  پوشاک،  و  نساجی

  توسعۀ   و  تحقیق  هایاثر هزینه  صنعتی دارد، بر همین  اساس در این مقاله  صادرات  ارتقای  در  مهمی

  تا   1381های  سال  طی  ایران  پوشاک  و  نساجی  صنعت  صادرات  عوامل مؤثر بر  سایر  همراه  به  داخلی

  مدل  و ISIC چهارم  ویرایش رقمی کدهای چهار سطح در ایران صنایع هایداده از استفاده با 1400

  های تجربی نشان یافته  .استشده   بررسی  سیستمی  و  تفاضلی  GMM  روش  و  پویا  تابلویی  هایداده

 درصد  یک   با  کهطوری به  بوده،  منفی  صنایع  این  صادرات  بر  توسعه  و  تحقیق  هایهزینه  اثر  دهدمی

 . یابدمی  کاهش  صنعتی  صادرات  درصد  34/0  های تحقیق و توسعه داخلی،هزینه  در  افزایش

 

   یق تحق  های یتو پوشاک از فعال  ی صادرات صنعت نساج  یری پذ  یرتأث(.  1405نورانی آزاد، سمانه و خدادادکاشی، فرهاد. )   : میرزابابازاده، نادیا؛ استناد

 . 20-1(،1)6،بوم اقتصاد نوآوریمطالعات زیستیستمی. و س ی تفاضل GMM یکرد: رو یو توسعه داخل
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 … یری صادرات صنعت نساجی و پوشاکپذتأثیر

 
 

 مقدمه  -1

  و  نوآوری هایفرصت سازیفراهم و فرآیندها   بهبود فناوری،  ارتقای دانش، ایجاد  در توسعه و تحقیق  هایامروزه فعالیت

  پژوهش (.  2015  ،1راست)   شوند می  منجر  تولیدی   هایبنگاه  اقتصادی  رشد  به  و  کنند می  ایفا   کلیدی  نقشی  کارآفرینی 

  کیفیت   ارتقای  با  که  شودمی  شناخته   نوین  هایفناوری  به  دستیابی  و  رقابت  کلید  و  جوامع  پویایی  اصلی  شاخص  عنوانبه

  کشورهای   تجربه(.  2023  ،2همکاران   و  رئوف)  دهدمی  افزایش   را  صادرات   و   کالاها  رقابتی  توان  تولید،  هزینه  کاهش   و

  پایدار   رشد  و  صادرات   توسعه  اصلی   محرک  سنگین،   هایهزینه  وجود  با   پژوهش،  در   گذاریسرمایه  دهد می  نشان  صنعتی

  موجب   جدید،  محصولات  و   فناوری تولید  ظرفیت   افزایش  بر  علاوه   توسعه  و   تحقیق  (.2009  ،3همکاران   و   کو)   است  بوده

  دهد می  ارتقا  را  صنایع  کل  وریبهره   سرریز،  اثرات  طریق  از   و  شده  اقتصادی   مختلف  هایبخش  در   دانش  انتشار   تسریع

  گسترش  زمینه  کشورها،  رقابتی   توان  افزایش  با  6R&D  ترتیب  بدین(.  2017  ،5پرادیپ  ؛2014  ،4همکاران   و  شهباز)

 (. 2018 ،7کیلیچارلان   و دومرول)  کند می فراهم  را  پایدار اقتصادی  رشد  و  صادرات

  یادگیری   و  مقیاس  هایصرفه  متوسط،   هایهزینه  کاهش  خارجی،  ارز  جذب  همچون  مسیرهایی  از  نیز  صنعتی  صادرات

  صنعت   میان  این   در(.  1399  همکاران،   و  اسکویی   برقی)  کند می  کمک   کشورها  اقتصادی  رشد  به  صادرات   حین  در

  رویه بی  واردات   اخیر  هایسال  طی  حال،   این   با.  دارد  ایویژه  اهمیت   زا اشتغال  و   قدیمی   صنایع   از   یکی   عنوان به  نساجی 

  سال   در   درصد   6.4  از  آن  افزوده   ارزش   سهم  که  ایگونهبه  است؛کرده  وارد  صنعت   این  به  جدی  آسیب  کالا   قاچاق  و

  ایتازه  هایفرصت  بیوتکنولوژی  هایپیشرفت  حال  عین  است، دریافته  کاهش  1396  سال   در  درصد  0.82  به  1370

  هایظرفیت  وجود  است. با  ساخته  فراهم  زیست  محیط  دوستدار  نساجی  ایجاد  و  کیفیت  ارتقای   تولید،  هزینه  کاهش  برای

  2012  سال  در  درصد  0.72  از  جهانی  صادرات  کل  از  ایران  است و سهم  نبوده  مطلوب  ایران   صادراتی  عملکرد  صنعتی،

  تجربه  را  درصد  5.6  منفی   رشد  متوسط  طوربه  نیز  غیرنفتی   صادرات  و  یافته  کاهش  2020  سال  در  درصد  0.266  به

  توسعه   بر  کشور  بالادستی   اسناد  در   که  است  حالی   در  این(.  1400  کسمائی،   آزاد  موسوی  ؛2023  ،8آنکتاد )  است   کرده

  سالانه   متوسط رشد توسعه ششم برنامه در نمونه، برای. است شده تأکید  بنیاندانش اقتصاد تقویت و غیرنفتی صادرات

تأمین مالی تحقیق و  بینی  گزارش جهانی پیشبر اساس    .است  گردیده   گذاری هدف  غیرنفتی  صادرات   درصدی   21.7

 3.07  متحده  ایالات   در و  درصد  0.85  ایران  در   داخلی   ناخالص  تولید  از  توسعه  و   تحقیق هایهزینه  سهم  ،2020  توسعه

  توجه  لزوم  بیانگر  شکاف،   این.  است  ایران  برابر  چهار  از  بیش  جهان   در  توسعه  و  تحقیق  همچنین شدت  است؛  بوده  درصد 

 بالا،  یی زااشتغال یلدلو پوشاک به ی صنعت نساج است. کشور  صادراتی   توان ارتقای برای توسعه و تحقیق به ترجدی

 ــــ ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1 Rust   
2 Rauf 
3 Coe and etc 
4 Şahbaz and etc 
5 Pradeep 
6  Research & Development 
7  Dumrul and Kilicarslan  
8 UNCTAD 
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در توسعه صادرات    یه پا  یع از صنا  یکی  ی، جهان  یورود به بازارها  یبرا  یادز  یت و ظرف   ین تأم  یرهگسترده با زنج  یوندپ

  یما  که مستق  ی است؛ عوامل  ید تول  یند و بهبود فرآ  یفیت ک  ی ارتقا  ی، صنعت به شدت وابسته به نوآور  ین است. ا  یرنفتیغ

مرتبط،    هاییفناور  یعسر  یشرفتو پ  یجهان  ینده. با توجه به رقابت فزاپذیرندیم  یرو توسعه تأث  یقتحق   هاییتفعال  زا

  مؤثر فراهم کند.   گذارییاستس  یبرا  یی مبنا  تواندیاست و م  یصنعت ضرور  ینصادرات ا  یتدر تقو  R&Dنقش    یبررس

اندازه   به یرانآن در ا یاشتغال و ارزش افزوده، عملکرد صادرات  یجادو پوشاک در ا یصنعت نساج  اساسیبا وجود نقش 

  توانند یو توسعه م یق تحق  های یتفعال  دهدینشان م ینظر یقات تحق که یموجود رشد نکرده است. در حال های یتظرف 

رقابت  ینوآور  یفیت،ک دهند،    یعصنا  یری پذو  ارتقا  ا  R&D  یاثرگذار  میزانرا  ا  ین بر صادرات  در  هنوز    یرانصنعت 

  ی و توسعه داخل  یق تحق   هاییتپژوهش آن است که فعال   ین ا  یمسئله اصل   یناست. بنابرانشده  یبررس  یقصورت دق به

  زایی اشتغال  در   نساجی   صنعت اهمیت  به  توجه  با  بنابراین،  دارند؟   یرانو پوشاک ا  ی بر صادرات صنعت نساج  یریچه تأث

 پژوهش  این  دیگر،  سوی  از  پذیریرقابت  و  نوآوری  کیفیت،  ارتقای  در  توسعه  و  تحقیق  نقش   و  سویک   از  افزوده  ارزش  و

  1ISICچهاررقمی    حسب کدهای  بر   ایران  پوشاک   و   نساجی  صنعت   صادرات  بر  توسعه   و  تحقیق  های هزینه  اثر   بررسی  به

  مروری   ترتیب  به  سوم  و  دوم   بخش   در.  استه  شد  سازماندهی  زیر  شرح   به  مقاله  پردازد. در ادامهمی  1400  تا  1381  دوره

  بخش .  شودمی  بیان   هاداده  و   الگو  تصریح   تحقیق،   شناسی روش  چهارم   بخش  در .  شودمی  ارائه   تجربی   و  نظری   ادبیات   بر

  ارائه  سیاستی  راهکارهای  و  بندیجمع  ششم  بخش  در  نهایت   در  و  شودمی  ارائه  تجربی  برآورد  تحلیل  و  تجزیه  پنجم

 .استشده

 مبانی نظری   - 2

  رشد  به  نسبی   مزیت  و   گراییتخصص  المللی،بین  کار  تقسیم   با   آزاد   تجارت   الملل،بین  تجارت  جدید   های نظریه  اساس  بر

  تنها نه  صادرات  چارچوب،  این  در .  کشورهاست  بلندمدت   رشد   کلیدی   عوامل  از   یکی  صادرات  و   شودمی  منجر  اقتصادی 

  وابسته   انسانی   سرمایه  و  توسعه   و  تحقیق   همچون   غیرقیمتی   متغیرهای  به  بلکه   تورم   و   ارز  نرخ   مانند  قیمتی   متغیرهای   به

  محصولات،  کیفیت  ارتقای  در نوآوری و توسعه و  تحقیق اهمیت  بر جدید  های نظریه از بسیاری (. 1383 شاکری،) است

  کلاسیک  های نظریه  در  (.2009  همکاران،   و   کو)   دارند  تأکید  پذیری رقابت  افزایش   و  پیشرفته  فناوری   از   گیری بهره 

  اما .  شدمی  تعریف  تولید  عوامل  و  طبیعی   منابع  پایه  بر  نسبی  مزیت  ،(4اوهلین -هکشر  و  3ریکاردو   ،2اسمیت )  تجارت 

.  دانندمی  نسبی   مزیت منشأ  را  نوآوری  و   فناوری  ،6ورنون  محصول  چرخه  و  5پوزنر فناوری شکاف  مانند   جدید   هاینظریه

کشور ابداع کننده تا زمانی که سایرین تولید کالا را یاد بگیرند در تولید این کالا دارای مزیت است.    رویکرد،   این  در

 فرآیندها   و   محصولات  مداوم   تجدید   و   نوآوری  مسیر  از  آزاد   اقتصادهای   در   رقابت  شومپیتر،  دیدگاه  اساس  بر  (.7گاندولفو )

 ــــ ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1 International Standard Industrial Classification (ISIC) 
2  Smith 
3 Ricardo 
4 heksher-ohlin 
5 -posner 
6 Vernon 
7 Gandolfo 
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 … یری صادرات صنعت نساجی و پوشاکپذتأثیر

 
 

  توسعه   و  تحقیق   در  گذاریهمچنین سرمایه(.  2013  ،1گوچر)  شوندمی  حذف  نوآوری  فاقد   های شرکت  و   گیردمی  صورت

 (. 2008 ،2اسونسون)  کند ایجاد  مقیاس در  فزاینده  بازده و بلندمدت رشد  تواندمی

  تقاضای  تأمین  بر  علاوه  توسعه  و  تحقیق  از   ناشی  هاینوآوری.  دارد  وجود  مکمل  ایرابطه  صادرات   و  توسعه  و   تحقیق  میان

(.  2018  کیلیچارلان،  و  دومرول )  یابدمی  افزایش   صادرات   نتیجه  در  و   دهدمی  پاسخ   نیز  را   خارجی   تقاضای   داخلی، 

  های نظریه  داشتند،  تأکید  هاقیمت  بر  صرفا   و  گرفتند می  نادیده  را  فناوری  هایتفاوت  که  نئوکلاسیک  هاینظریه   برخلاف

  و   توسعه  و  تحقیق  رویکرد،  این  در.  دارند  تأکید  نوآوری  و  محصول  تمایز  کیفیت،  مانند  غیرقیمتی  عوامل  بر  جدید

  همچنین .  شوندمی  منجر  المللی بین  رقابت   ارتقای   و   زادرون  نسبی   مزیت   گیری شکل  به   آن   با   مرتبط  های سیاست

  که  دهند می  نشان   و   دانسته  تجارت   اساس   را   کشورها   میان   فناورانه  های تفاوت  نئوشومپیتری  و   تکاملی   رویکردهای 

 (. 2017  ،3همکاران  و گاراسیو)  شوندمی  منجر صادرات بازار  در  بیشتر سهم کسب  به موفق،  هاینوآوری 

  توان   و   ها شرکت  وریبهره  و  داده   افزایش   نوآوری را   ظرفیت  توسعه  و   تحقیق  های هزینه  که   دارند   تأکید   اقتصاددانان 

  وری،بهره  بهبود  با  نوآوری نیز(.  2010  ،5لاو   و  وگانوتاکیس  ؛2019  ،4بلایند   و  دزیالاس)  کند می  تقویت  را هاآن  صادراتی

  تجارت   مسیر  ابداعات،   از   حاصل  فناوری(.  2006  ،6آنورو  و  دیپیترو)   دهدمی  قرار  تأثیرتحت  را  صادراتی  گیریتصمیم

(. 1374  و  1369  پورمقیم،)   دهدمی  قرار  تأثیر  تحت  را  کشورها   صادراتی   کالاهای   ترکیب  و  دهدمی  تغییر  را  المللبین

  هم   و  جدید   تجارت   هاینظریه  هم.  قیمت  نه  داند می  کیفیت   و  نوآوری  بر  مبتنی  را  مدرن   رقابت(  1942)  شومپیتر

  توانمندی   ایجاد   و  کار   حین  یادگیری  خارجی،   فناوری  واردات  داخلی،   توسعه  و   تحقیق  اهمیت  بر  زا درون  رشد   هاینظریه

  (.2005 ،7رامپا  و مونتوبیو)  دارند  تأکید صنایع  فناورانه

و بهبود    یطراح  یه،مواد اول  یفیتک  ی،شدت وابسته به نوآورو پوشاک، آن را به  یصنعت نساج  یساختار  هاییژگیو

  یتسود محدود و حساس   یه حاش   ی، جهان  ی بالا در بازارها  یمتی رقابت ق  یل صنعت به دل  ین . اکندیم  ید تول  یندهای فرآ

  یانسان   یهو توسعه و سرما  یق به تحق   یشتریب  یوابستگ  دیگر   یع از صنا  یاریو مد، نسبت به بس  یفناور  ییراتبه تغ   یدشد

  ید، خطوط تول  یوربهره  یش افزا  ی،نو، بهبود رنگرز  یافتوسعه ال   یقصنعت از طر  یندر ا R&D های. فعالیتماهر دارد

.  دهدیم   یشها را افزابنگاه  ی صادرات  یت قابل  یمطور مستق محصولات با ارزش افزوده بالاتر، به  ید پارچه و تول  یفیت ک   ی ارتقا

بر    یعا سر  یرهامتغ  ینا  ییراتتغ   شودیموجب م  یصنعت  یدصنعت به نوسانات نرخ ارز و توان تول ینا  یتحساس  ین،همچن

بنابرا  ی رقابت  یمت ق  بگذارد.  اثر  نساج   یبررس  ین،و حجم صادرات  نظر  یصادرات صنعت   ی، نوآور  هاییهدر چارچوب 

 (. 2010، 8)گرفی و فردریک  است ی و ساختار یمتی عوامل فناورانه، ق  یبی ترک یلتحل  یازمند و تجارت، ن یریپذ رقابت

 ــــ ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1 Göçer 
2  Svensson 
3 Guarascio and etc  
4 Dziallas & Blind 
5 Ganotakis & Love 
6 DiPietro & Anoruo 
7 Montobbio & Rampa 
8 Gereffi &  Frederick  
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 تجارت تبیین جهت گذارد.می تأثیر هابنگاه صادراتی عملکرد بر نوآوری، و تکنولوژی تغییرات کانال دو از تحقیق و توسعه

 ارائه 2محصول چرخۀ مدل و تقلید  شکاف مدل یا 1تکنولوژیکی  شکاف اهمیت با و مهم مدل اساس، دو  این بر المللیبین

 و تحقیق در گذاریسرمایه با  که است معتقد وی یافت ( توسعه1961تکنولوژیکی توسط پوزنر ) شکاف  است. مدل شده

 توسعه، و تحقیق به که صنعتی هایبنگاه و کشورها بنابراین گیرد.رونق می  صادرات آن تبعبه و ایجاد تکنولوژی توسعه،

 در رقابتی  مزیت دارای کشورها دیگر به دارند، نسبت دسترسی کالا چرخۀ مراحل تمام در تکنولوژی  و انسانی سرمایۀ

 توسعه، و تحقیق  و تکنولوژی دانش و به دسترسی با توسعه حال در کشورهای هستند. جدید  کالاهای  صادرات و تولید

و در رقابتی مزیت داشتن و خارجی تجارت در هایی گشایش ایجاد با توانندمی  تأثیر جدید، کالاهای صادرات تولید 

 مشابهی سلیقۀ همسایه کشورهای بگذارند. بر اساس این مدل حتی اگر خود صادرات و تولید رشد در ایملاحظهقابل

 توسعۀ از پس یک شرکت دهد. افزایش را آنها بین تجارت تواندمی هانوآوری و اختراعات مستمر روند باشند، داشته

 بازار داخلی، در جدید محصول موفقیت اثبات از پس رساند.می فروش به و زده محک  داخلی بازار در را آن جدید، محصول

 صادر کشور یا تولیدکننده شرکت برای جدید، محصولات شود.می انجام خارجی بازارهای در آن معرفی برای تلاش

 استفاده مزایا از این زمانی تا صادرکننده کشور آورد ومی وجود  به جهانی تجارت در را موقتی موقعیت انحصاری کننده،

 تقلید را آن و فراگرفته را  جدید محصولات  تولید  جدید فرآیندهای کشورها در سایر خارجی تولیدکنندگان که کندمی

کنند. پوزنر معتقد است که با سرمایه گذاری در صادرات صنعتی، تکنولوژی ایجاد شده و به تبع آن صادرات صنعتی  

ارائه شد. بر اساس این الگو وقتی    توسط ورنون  1966در سال    (. مدل چرخه محصول2007،  3یابد )آووکاس رونق می

کار بسیار ماهر در تولید آن نقش دارد. وقتی این محصول به دوران بلوغ  شود معمولا  نیروییک محصول جدید تولید می

شود به  شده تبدیل میگیرد، به یک کالای استاندارد شناختهشود و مورد قبول اکثریت مردم قرار میخود نزدیک می 

  اساس   ماهر تولید کرد. برهای تولید سنتی و به کارگیری نیروی کار نیمهتوان آن را با استفاده از روشطوری که می

  در   غیرمرسوم   و   جدید   کالاهای  صادرات   به   پیشرفته   صنعتی  اقتصاد   دارای   کشورهای   اکثر  که   داریم  انتظار   الگوها   این

 دارند )گاندولفو(. بالا  فناوری  محتوای و است ترپیشرفته  و جدید  های فناوری حاوی که  کالاهایی بپردازند،  جهان

 پیشینه تحقیق  -3

 پیشینه داخلی

( همکاران  و  صادراتی  1404پوراحتشام  عملکرد  با  صادراتی  تعهد  و  پویا  قابلیت  نوآوری،  ظرفیت  رابطه  بررسی  به   )

هایی  ها دارد و شرکتپرداختند. نتایج پژوهش نشان داد ظرفیت نوآوری تأثیر مثبت و معناداری بر عملکرد صادراتی بنگاه

بین بازارهای  در  بالاتری  موفقیت  برخوردارند،  بیشتری  نوآوری  توانمندی  از  میکه  کسب  همچنین  المللی  کنند. 

 . کنندهای پویا و تعهد صادراتی این رابطه را تقویت میقابلیت

 ــــ ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1 Technological gap model 
2  Product Cycle Model 
3 Awokuse 
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 … یری صادرات صنعت نساجی و پوشاکپذتأثیر

 
 

 و  نوظهور کشورهای دانش بنیان در محصولات صادرات بر  وریبهره و نوآوری  ( در پژوهشی اثر1402شافعی و بستان )

 ایران همراه به نوظهور کشور  11 اطلاعات و فضایی اقتصادسنجی الگوهای از این مطالعه اند. درایران را بررسی کرده

 و نوآوری متغیرهای  بالای معناداری و مثبت اثر از حاکی نتایج   .استشده استفاده 2018 تا1995 زمانی  دوره برای

 باشد.می بنیانمحصولات دانش صادرات بر وریبهره
 هایبنگاه صادراتی عملکرد بر  توسعه و تحقیق در گذاریسرمایه ( در مطالعه خود اثر1399برقی اسکویی و همکاران)

-سیستمی بررسی کرده  یافتۀ تعمیم گشتاور  روش  از استفاده را با1379-1394هایسال طی  کشور های استان صنعتی

 بهبود بر داریمعنی و مثبت تأثیر توسعه و تحقیق در گذاریسرمایه  دهدمی  نشان برآورد مدل از حاصل ست. نتایجا

 .  دارد صنعتی هایبنگاه صادراتی عملکرد 

(، در پژوهشی  به ارزیابی اثر نوع مالکیت بر صادرات در صنایع تولیدکننده وسایل  1398دهقانی و کرمپور گروهی)

های  حمل و نقل ایران پرداخته است. علاوه بر این، اثر متغیرهای رقابت پذیری، اندازه بنگاه، نرخ ارز حقیقی و هزینه

ررسی قرار گرفته است. است. نتایج حاصل از تخمین مدل، حاکی از  تحقیق و توسعه نیز بر صادرات صنایع فوق، مورد ب

پذیری بر شدت صادرات در صنایع تولیدکننده  های تحقیق و توسعه و رقابتاثر مثبت و معنادار مالکیت خصوصی، هزینه

 وسایل حمل و نقل ایران است.

های صنعتی  های بنگاه و صنعت بر شدت صادرات بنگاه( در مقاله خود تاثیر ویژگی 1397شاه حسینی، آملی و خلیلی)

بررسی کرده را  ) ایران  یافته  تعمیم  کارگیری روش گشتاورهای  به  با  الگو  تخمین  نتایج  برای داده های  GMMاند.   )

نشان می پویا  بهرهتابلویی  توسعه، شدت سرمایه،  و  نیرویدهد که شدت تحقیق  بنگاه و شدت صادرات  وری  کار در 

 های صنعتی دارد. داری بر شدت صادرات بنگاهصنعتی تأثیر مثبت و معنی 

زیر گروه صنعتی    23( در پروهشی تأثیر تحقیق و توسعه داخلی و واردات فناوری را بر صادرات  1392سلمانی و عبدی )

دهد تحقیق و توسعه داخلی و  اند نتایج نشان می مواد غذایی و آشامیدنی در سطح کدهای چهار رقمی تخمین زده

 واد غذایی و آشامیدنی اقتصاد ایران داشته است.  واردات فناوری تأثیر مثبت و معنی داری بر صادرات صنعت م

، با استفاده از یک  "اثرسرمایه گذاری در تحقیق و توسعه بر صادرات در ایران"( در مقاله ای با عنوان  1389مبارک )

مدل پنل آماری و استفاده از مدل لگاریتیم چند متغیره، نقش تحقیق و توسعه در صادرات فعالیت صنعتی کدهای دو  

را بررسی کرده است. نتایج نشان می دهد متغیر تحقیق و توسعه در برخی کدها تأثیر مثبت و در برخی    ISICرقمی  

 دیگر بی معنی است.  

 پیشینه خارجی

های تحقیق و توسعه بر رفتار  های چینی به بررسی اثرات چندبعدی فعالیتهای بنگاه( با استفاده از داده2025یانگ )

علاوه بر افزایش احتمال ورود به    R&Dگذاری در  دهد که سرمایهها پرداخت. نتایج پژوهش نشان میصادراتی شرکت

های صادراتی، افزایش تنوع محصولات صادراتی، گسترش تعداد بازارهای  صادرات و حجم صادرات، موجب کاهش قیمت

های تحقیق و توسعه  کند که فعالیتشود. پژوهش مذکور تأیید میدرآمدتر میتر و کممقصد و ورود به بازارهای کوچک 

 بخشد. ها را در ابعاد مختلف بهبود میوری و ارتقای توان رقابتی، عملکرد صادراتی بنگاهاز طریق افزایش بهره

ای تأثیر یکپارچه انواع ابعاد نوآوری تکنولوژیکی را بر صادرات با استفاده از مجموعه  ( در مقاله2023رئوف و همکاران )

و   2016تا    1998بر دو رقمی چین، برای دوره  بر و تکنولوژیهای پانلی در سطح سازمانی و صنایع تولیدی سرمایهداده



 

 1405، 1، شماره 6بوم اقتصاد نوآوری، دوره مطالعات زیست 

 

8 

 

رگرسیون از  کرده  GMM  استفاده  بررسی  می سیستمی  بیان  نتایج  تلاشاند.  و  کند  داخلی  توسعه  و  تحقیق  های 

سرمایه از  ناشی  فناوری  تعیینسرریزهای  عوامل  خارجی،  سرمایهگذاری  صادرات  در  اساسی  تکنولوژیکننده  و  بر بر 

 هستند. 

های  بر عملکرد صادراتی شرکت( R&D(، در پژوهشی تأثیر سرمایه گذاری در تحقیق و توسعه )2021)1تامینی و والی 

های مرتبط یعنی بخش نساجی و پوشاک و تولید کالاهای چرمی  ( و  بخشSMEsکشاورزی کانادا )کوچک و متوسط 

گذاری در تحقیق و توسعه تأثیر مثبتی بر عملکرد  دهد که سرمایهاند. نتایج نشان میو محصولات مشابه را بررسی کرده

های ایالات متحده باشد، تأثیر آن  کشاورزی دارد و زمانی که مقصد یکی از ایالتهای کوچک و متوسط  صادرات شرکت

 کمتر است. 

ها   SMEهای فناورانه و غیرفناورانه را بر عملکرد صادراتی  (، اثرات خصوصی و عمومی نوآوری2020)  2اده و همکاران  

های بازاریابی مورد توجه است. نتایج نشان  اند. در این پژوهش نوآوری محصول، نوآوری فرآیند و نوآوریبررسی کرده

دهد که نوآوری محصول اثر منفی و نوآوری فرآیندی و نوآوری بازاریابی تأثیر مثبتی بر عملکرد صادرات دارد. علاوه  می

 داراست. بر این، اثر ترکیب نوآوری محصول، فرآیند و بازاریابی بر صادرات معنی

با استفاده از    OECDکشور   16های تحقیق و توسعه بر صادرات ای اثر فعالیت(، در مقاله2018دومرول و کیلیچارلان )

دهد که اثر مخارج تحقیق و توسعه بر صادرات مثبت  اند. نتایج نشان میرا بررسی کرده  2015تا  2000های دوره داده

 است.  

( مدلی را مبنی بر پیوند بین تحقیق و توسعه، نوآوری و عملکرد اقتصادی، با در نظر گرفتن  2017گاراسیو و همکاران )

اند. همزمان مدلی به منظور بررسی وجود ارتباط واقعی بین تحقیق و  تأثیر نوآوری بر عملکرد صادرات طراحی کرده

بخش تولیدی و خدماتی    38است. این مدل برای  ات طراحی شدهتوسعه صنایع، سهم نوآوری محصول و سهم بازار صادر

 است.آزمون شده 2010تا  1995شش کشور اروپایی در سه دوره زمانی از سال 

است. نتایج  های تحقیق و توسعه بر صادرات و رشد اقتصادی را بررسی کرده(، در پژوهشی اثرات هزینه2017یوکسل )

از  نشان می  رابطه علیت  از سوی دیگر،  ندارد.  رابطه معناداری وجود  توسعه  و  تحقیق  و  اقتصادی  بین رشد  دهد که 

دهد که کشورهای عضو اتحادیه اروپا که میزان  های تحقیق و توسعه وجود دارد. این وضعیت نشان می صادرات به هزینه

 دهند.  یت بیشتری می صادرات بالاتری دارند، برای ارتقای خود به تحقیق و توسعه اهم 

کنند بین صادرات محصولات با فناوری متوسط و بالا و عوامل مؤثر بر نوآوری رابطه  ( بیان می2014)3ساندو و سیوکانل

ویژه در بخش خصوصی، تأثیر  های تحقیق و توسعه، بهها حاکی از آن است که افزایش هزینهمعنادار وجود دارد. یافته

 های تحقیق و توسعه عمومی دارد. تری بر ارتقای صادرات با فناوری پیشرفته نسبت به هزینهمثبت و قوی

پردازند.  وری صنایع اندونزی میهای تحقیق و توسعه بر صادرات و بهره( به بررسی تأثیر فعالیت  2012)  4یانگ و چن  

وری کل عوامل اندونزی است.  های تحقیق و توسعه بر صادرات و بهرهنتایج مطالعه بیانگر تأثیر مثبت و معنادار فعالیت

 وری کل عوامل است. های تحقیق و توسعه با بهرههمچنین نتایج مطالعه بیانگر رابطه علی دو طرفه بین فعالیت

 ــــ ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1 Tamini & Valéa 
2  Edeh, Obodoechi & Ramos-Hidalgo 
3  Sandu & Ciocanel 
4 Yang & Chen 
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 معرفی ساختار الگو  -4

  مدل مفهومی -1-4

 بر غیرقیمتی عوامل بالای بسیار اهمیت  بر المللبین اقتصاد های جدیدهمانطور که در مبانی نظری اشاره شد نظریه

 تولید محصولات جدید، بهبود نوآوری منجر به ایجاد طریق از توسعه و تحقیق هایاند و فعالیتنموده تأکید صادرات

 صادرات و پذیری قدرت رقابت افزایش نهایت در و تولید هایهزینه کاهش خدمات، و کالاها تنوع در ایجاد کیفیت،

بندی از مطالعات تجربی ارائه شده در بخش سوم  شود. بر این اساس طبق مبانی نظری و تجربی و با الهام و جمعمی

( برای کمیّ کردن اثر تحقیق وتوسعه بر صادرات صنعتی،  2018مقاله و بطور خاص مطالعه دومرول و  کیلیچارلان )

   .( استفاده شده است1ه ) متغیرهای قیمتی و غیر قیمتی تاثیرگذار بر صادرات از معادل

(1 ) 𝐸𝑋𝑗𝑡 = 𝑓(𝐸𝑡

𝑃𝑗.𝑡
𝑓

𝑝𝑗.𝑡
ℎ . 𝑅𝐷𝑗.𝑡. 𝐻𝑗.𝑡. 𝐼𝑃𝑗.𝑡) 

است. عوامل قیمتی اثرگذار  در این مدل صادرات تابعی از هر دو گروه متغیرهای قیمتی و غیر قیمتی در نظر گرفته شده

(، صادرات  2014،  2و فینسترا و تیلور  2009،  1اند )کروگمن و آبسفلد ی صادرات مطرح شدههاترین مدلایکه در پایه

شود. در  گیرند که به شکل نرخ ارز حقیقی نشان داده میهای داخلی و خارجی در نظر میرا تابعی از نرخ ارز و تورم

بهره مانند  عواملی  بالای  اهمیت  نظریات،  از  بر صادرات طیف وسیعی  اثرگذار  قیمتی  و  کنار متغیرهای  تحقیق  وری، 

کنند و هر دو  انسانی و عنصر کیفیت کالاها و خدمات تولیدشده را بر صادرات مطرح میتوسعه، پیشرفت فنی، سرمایه

دهند. متغیرهای غیر قیمتی صادارت در این مدل شامل  گروه متغیرهای قیمتی و غیرقیمتی را با هم مورد توجه قرار می

 باشد.   تحقیق و توسعه، سرمایه انسانی و ارزش تولید صنعتی می

 گشتاور تکنیک  از استفاده های تابلویی پویا و با های اقتصادسنجی روش دادهگیری از تکنیک در این پژوهش با بهره

تأثیر تحقیق و توسعه داخلی بر صادرات صنعت نساجی و پوشاک در کنار  DGMM)  سیستمی ) و یافته تفاضلیتعمیم

های کدهای چهار رقمی  بررسی خواهد شد و از داده   1400تا    1381سایر متغیرها برای اقتصاد ایران در بازه زمانی  

به ترتیب اشاره به صنعت   t و j ( اندیس1شود. در معادله )صنعت نساجی و پوشاک استفاده می  ISICویرایش چهارم  

 و زمان دارد. متغیر وابسته در این مدل صادرات صنعت نساجی و پوشاک به تفکیک کدهای چهاررقمی ویرایش چهارم

ISIC شود و به این ترتیب امکان برآورد  است که با یک وقفه به صورت متغیر مستقل در سمت راست معادله آورده می

زا، سرمایه انسانی یکی از  های رشد درونکند. بر اساس نظریهسیستمی را فراهم می  GMM مدل با استفاده از روش

تواند عملکرد صادراتی را تقویت  ترین عوامل ارتقای توان فناورانه و افزایش کیفیت کالاهاست و از این طریق میاصلی

عنوان محرک اصلی نوآوری، بهبود فرآیند تولید و توسعه محصولات  های تحقیق و توسعه به(. هزینه1990،  3)رومر   .کند

الملل است و در اغلب مطالعات مرتبط وارد  شده مزیت رقابتی در تجارت بینهای شناختهکنندهجدید، یکی از تعیین

می هلپمنمدل  و  )گروسمن  که  1991،  4شود.  است  تولیدی صنعت  توان  و  عرضه  ظرفیت  نماینده  تولید صنعتی   .)

عنوان شاخص اندازه و قدرت تولید  های صادرات بهگذارد و در مدلمستقیما  بر قابلیت حضور در بازارهای جهانی اثر می

 ــــ ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1 Krugman and Obstfeld 
2 Feenstra and Taylor 
3 Romer 
4 Grossman & Helpman 
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شود. نرخ ارز حقیقی نیز یکی از متغیرهای کلیدی صادرات است؛ زیرا تغییرات آن بر قیمت  صنعتی در نظر گرفته می

کند. )گروگمن و آبسفلد،  نسبی کالاهای داخلی در بازارهای خارجی اثر گذاشته و انگیزه صادرات را تقویت یا تضعیف می

2009 .) 

با هدف محاسبه کشش صادرات نسبت به متغیرهای مختلف، الگوی مورد استفاده در این پژوهش به فرم لگاریتمی و  

  .است( تبیین شده2به صورت رابطه )

(2 ) 𝐿𝑛𝐸𝑋𝑗.𝑡 = 𝛼0 + 𝛽1𝐿𝑛𝐸𝑋𝑗.𝑡−1 + +𝛽4𝐿𝑛𝑅𝐸𝑅𝑗.𝑡 + 𝛽2𝐿𝑛𝑅𝐷𝑗.𝑡 + 𝛽3𝐿𝑛𝐻𝑗.𝑡+𝛽5𝐿𝑛𝐼𝑃𝑗.𝑡  

 

سرمایه انسانی،    𝐻𝑗.𝑡  هزینه های تحقیق وتوسعه  𝑅𝐷𝑗.𝑡مقدار عرضه صادرات صنعتی ایران است.  𝐸𝑋𝑗.𝑡 (  2در معادله )

𝑅𝐸𝑅𝑗.𝑡   نرخ ارز حقیقی به تفکیک هریک از صنایع و 𝐼𝑃𝑗.𝑡  باشد.   تولید صنعتی  به تفکیک صنایع می 

 تعریف عملیاتی متغیرها -4-1

نفر کارکن و    10های صنعتی  های مورد استفاده در این پژوهش از پایگاه آماری مرکز آمار ایران مربوط به کارگاهداده

 بالاتر است. به این صورت که از آمارهای مربوط به صنایع نساجی و پوشاک در کدهای چهار رقمی ویرایش چهارم

ISIC   است. برای محاسبه استفاده شده 

𝐿𝑛𝐸𝑋𝑗.𝑡     اندیس است،  صنعتی  صادرات  اندیس  jمتغیر  و  رقمی  چهار  کدهای  با  صنعت        نشان را زمان t معرف 

های ارزش صادرات  است. برای متغیر عرضه صادرات صنعتی از دادهشدهو به عنوان متغیر وابسته در نظر گرفته دهدمی

  2015است که با شاخص قیمت تولیدکننده به تفکیک صنایع برحسب سال پایه  صنعتی )میلیون ریال( استفاده شده

 .ستاحقیقی شده

های مربوط  است. برای محاسبه این متغیر از داده( محاسبه شده3نرخ ارز حقیقی به تفکیک هر صنعت بر اساس معادله )

به نرخ ارز رسمی )برابری دلار(، شاخص قیمت تولیدکننده به تفکیک صنایع ایران و شاخص قیمت تعدیل کننده ارزش  

 .استاستفاده شده 2015افزوده به تفکیک صنایع امریکا بر مبنای سال پایه 

(3 ) 𝑅𝐸𝑅𝑗.𝑡 = 𝐸𝑡

𝑃𝑗.𝑡
𝑓

𝑝𝑗.𝑡
ℎ  

 

ثابت برحسب  قیمت به صنایع تفکیک  به آزمایشگاه و های تحقیقاتهزینه به  مربوط آمار از توسعه و تحقیق متغیر برای

حقیقی    2015است که با شاخص قیمت تولیدکننده به تفکیک صنایع برحسب سال پایه  میلیون ریال استفاده شده

 است.شده

نفر کارکن و بیشتر که    10های صنعتی  متغیر سرمایه انسانی سهم شاغلین با مدرک دانشگاهی حداقل کاردانی کارگاه 

آموختگان آموزش عالی به معنی استخدام نیروی کار با  شود. اشتغال دانشها تقسیم میبر تعداد کل شاغلین کارگاه

 بر اثرگذار مهم  عوامل داخلی و نرخ ارز از  توسعه و تحقیق متغیرهای  کنار تخصص و با کیفیت بالاتر است که در در 

 .باشدمی صنعتی صادارت
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های ارزش محصولات تولید شده به تفکیک صنایع برحسب میلیون ریال  برای متغیر ارزش تولید صنعتی نیز از داده

 است. مطابقحقیقی شده  2015است که با شاخص قیمت تولیدکننده به تفکیک صنایع برحسب سال پایه  استفاده شده

 .باشد ایران مثبت صنعتی صادرات بر متغیرها تمام تأثیر رودمی نظری انتظار مبانی با

 

 روش شناسی تحقیق  -4-1

های  زنندهاست تخمینهای پویایی که در اواخر دهه قرن بیستم توجه اقتصاددانان را به خود جلب کردهمشهورین مدل

مفروضات زیر است: اولا ،  ( که دارای  1998)  3( و بلاندل و بوند 1995)  2(، آرلانو و باور 1991)  1پانلی پویای آرلانو و باند 

تخمین دادهزنندهاین  غیرخطی  یا  رابطه خطی  بررسی  برای  زمانی  ها  دوره  با  پانلی  بزرگ    Tهای  مقاطع  و     Nکوتاه 

زا نبوده و با مقدار گذشته و  ها برخی از متغیرهای مستقل ممکن است اکیدا  برونمناسب هستند. ثانیا  در این مدل

عنوان متغیر مستقل در طرف راست معادله ظاهر  احتمالی جمله خطا مرتبط باشند یا متغیر وابسته به شکل پویا به  

شود. ثالثا ، ناهمسانی واریانس و خودهمبستگی درون مقاطع وجود دارد اما در بین مقاطع وجود ندارد. در نهایت، از  می

های موجود در  کنند ابزارهای خوبی خارج از دادهاند، فرض نمیکه برآوردگرها برای کاربرد عمومی طراحی شدهآنجایی

باشند  دسترس وجود داشته باشد و معمولا  ابزارهای در دسترس شامل ابزارهای داخلی و وقفه متغیرهای مستقل می

(. از طرفی  2009،  4عنوان ابزار مناسب را دارند )رودمنهرچند این برآوردگرها امکان استفاده از متغیرهای خارجی به

عنوان متغیر  منظور حذف تورش ناشی از وجود ارتباط بین متغیر وابسته با وقفه بهیافته، بهدر روش گشتاورهای تعمیم

ی اثرات ثابت از  کار، جملهشود که با این ی اول گرفته میی با اثرات ثابت از معادلات تفاضل مرتبهتوضیحی و جمله

بر مشکل درونمدل حذف خواهد شد. آن برای چیره شدن  وقفه آنگاه  از  بهزایی متغیرهای مستقل،  ابزار  ها  عنوان 

ی متغیرهای  وقفه  گیری ازشکل تفاضلزن آرلانو و باند با تغییر رگرسورها بهشود. به عبارت دیگر تخمیناستفاده می

،  6شود )هانسن   )DGMM(  5یافته تفاضلی عنوان ابزار استفاده نموده که روش گشتاورهای تعمیموابسته در سطح به

(  نشان دادند که وقفه متغیرها در سطح ابزار ضعیفی  1998باند ) -( و بلوندل 1995باور ) -که  آرلانو(؛ در حالی1982

خودهمبستگی تفاضل  باند را با فرضی مبنی بر عدم  -برای معادلات رگرسیونی تفاضلی هستند؛ بنابراین برآوردگر آرلانو

   )GMM-SYS(   7یافته سیستمی مرتبه اول متغیرهای ابزاری و اثرات ثابت تقویت نمودند. آنها روش گشتاورهای تعمیم

شود  ای شامل معادله اصلی و تبدیل ساخته میای را پیشنهاد نمودند که در این روش یک سیستم دو معادلهدو مرحله

شود تا  کند و خطای استاندار در دو مرحله تخمین زده میکه رگرسیون در سطح را با رگرسیون تفاضلی ترکیب می

تورش شدید به سمت پایین وجود نداشته باشد. در حقیقت، این روش با اضافه کردن ابزارهای بیشتری به مدل کارایی  

)بالتاجی بهبود می بخشد  این روش2005،  8مدل را  از  به دست آمده  نتایج  باید گفت که  البته  بر پایه درستی  (.  ها 

هانسن استفاده     J، سارگان یا  Mjی  هااند، معتبر خواهند بود. بدین منظور، عموما  از آمارهفروضی که بر آن بنا شده

 ــــ ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1 Arellano & Bond 
2 Arellano Bover 
3 Blundell & Bond 
4  Roodman 
5 Difference Generalized Method of Moment 
6 Hansen 
7 System Generalized Method of Moment 
8 Baltagi 
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های  برای آزمون عدم وجود خودهمبستگی سریالی در جملات خطا و آماره   Mjی شود. شایان ذکر است که آمارهمی

روند؛ البته اعتبار زیرمجموعه ابزارها از طریق آزمون کار میهانسن برای آزمون اعتبار ابزارها در مدل به   Jسارگان یا  

هانسن فرضیه     Jگیرد. در آزمون سارگان یا شود مورد بررسی قرار مینامیده می  Cهانسن تفاضلی« که آماره    - »سارگان

صفر مبنی بر کفایت متغیرهای ابزاری در الگوست و عدم پذیرش فرض صفر دلالت بر کافی نبودن متغیرهای ابزاری  

تخمین برای  سارگان  آزمون  که  است  ذکر  به  به  لازم  و    GMMزننده  دارد.  همسانی  واریانس  فرض  با  تفاضلی 

بدون توجه به SYS-GMM ای  هانسن برای برآوردگر دو مرحله   Jخودهمبستگی سریالی جملات خطا و آزمونعدم

مجانبی است؛ بنابراین    𝜒2کند و دارای توزیع  واریانس همسانی و خودهمبستگی از یک ماتریس وزنی بهینه استفاده می

ای تفاضلی ارجحیت دارد  ای سیستمی بر مدل تک مرحلهیافته دو مرحلهدر مدل گشتاورهای تعمیم  هانسن    Jآزمون

زمانی سازگار است که خودهمبستگی    GMMزن  (. از طرفی آزمون خودهبستگی سریالی تخمین2020،  1)کریپفگانز

 مرتبه دوم وجود نداشته باشد.  
زایی متغیرهای توضیحی  ( با دو مشکل درون 2( و )1که معادلات )با استناد به مدل طراحی شده بخش قبلی، از آنجایی

ای و یا روش گشتاورهای  اند؛ بنابراین جهت برآورد مدل باید به روش حداقل مربعات دومرحلهو وجود ساختار پویا مواجه

دلیل نوع ابزارهای مورد استفاده در روش  ( دریافت که به2005)  2متوسل شد. البته ویندمیجر   )GMM(یافته  تعمیم

دست آید؛  ای، ممکن است واریانس ضرایب تخمینی بزرگتر برآورد شود و نتایج ناسازگاری بهحداقل مربعات دو مرحله

که کارایی بیشتری نسبت به    (SYS-GMM)یافته سیستمی  ای گشتاورهای تعمیمبنابراین ضرایب برآوردگر دومرحله

 های پویای پانلی خواهد بود.  برای مدل زن ترین تخمینهای رقیب دارد مناسبسایر روش

 یافته های پژوهش    -5

ها لازم  های سری زمانی و تابلویی پیش از برآورد مدل با هدف جلوگیری از رگرسیون کاذب در تخمیندر برآورد داده

است با استفاده از آزمون ریشه واحد وجود یا عدم وجود ریشه واحد یا ایستایی متغیرها مورد بررسی قرار گیرد. لذا  

  بررسی   مورد   ایستایی  هایآزمون  متغیرها   بین   جعلی   رابطه  و   ساختگی  رگرسیون  از  برای جلوگیری  مدل  برآورد  از  پیش

  اعتبار   و   صحت  متغیرها   اول   نسل  ایستایی   آزمون  مقاطع   بین   وابستگی   وجود   شرایط   در   آنکه  دلیلبه  طرفی   از   گرفت،   قرار

  دوم   نسل   ایستایی   آزمون  مقاطع   بین   وابستگی   وجود   درصورت  و  انجام   پسران   مقطعی  وابستگی   آزمون  ندارد،   را  لازم 

 . است شده ارائه( 1)  جدول در آن نتایج  که شود می بررسی( 2007)   پسران  مقطعی یافتهفولرتعمیم  دیکی
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1  Kripfganz 
2 Windmeijer 
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 … یری صادرات صنعت نساجی و پوشاکپذتأثیر

 
 

 . آزمون وابستگی مقطعی و ایستایی پسران 1جدول 

 متغیر

آزمون ایستایی ایم، پسران 

 ( IPSو شین )

یافته  آزمون دیکی فولر تعمیم

(CIPSپسران ) 

آماره وابستگی مقطعی  

(CD پسران ) 

  در سطح
تفاضل  

 مرتبه اول 
  در سطح

تفاضل مرتبه 

 اول
 

L𝐸𝑋  6/0  5/8- 35/1  6/4-  02/3 

LH 94/6-  64/10- 56/1-  6/4-  22/8 

LIP 01/3-  28/7- 2/2-  2/5-  32/24 

LRER 73/0-  15/3- 06/2-  19/2-  5/4 

LRD 7/6-  5/10- 13/1-  1/7-  6/42 

 منبع: محاسبات پژوهش 

شود؛ بنابراین آزمون ایستایی نسل اول فاقد  دلیل آنکه وابستگی مقطعی بین متغیرها تایید می( به1طبق نتایج جدول )

اعتبار بوده و آزمون ایستایی نسل دوم دیکی فولر تعمیم یافته پسران انجام شد؛ نتایج این آزمون بیانگر آن است که  

گیری ایستا  که در سطح ایستا هستند بقیه متغیرها با یکبار تفاضل LRERو   LIPمتغیرهای پژوهش به جز متغیرهای 

شوند. علاوه براین، چون متغیر وابسته در سطح ایستا نبوده و ضمنا متغیر وابسته با یک وقفه در طرف راست مدل  می

  به عنایت با و متغیرها بین کاذب رابطه از نگرانی بدون روسیستمی برقرار است ازاین  GMMظاهر شده است لذا شرط 

-SYS)  ای مرحله  دو   سیستمی   یافته تعمیم  گشتاورهای   روش   به   الگو  برآورد  به   نسبت   توانمی  ها داده  ساختار   و   مدل  نوع

GMM  )جهت   تشخیصی   هایآماره  و   ها آزمون  براین  علاوه.  شده است  ارائه(  2)  جدول  در   آن  نتایج  که   نمود؛  اقدام  

 .    است شده آورده ( 3)  جدول در  مدل اعتبارسنجی

 

 : نتایج تخمین اثر تحقیق وتوسعه داخلی بر صادرات صنعت نساجی و پوشاک 2جدول

 نام متغیر 
 ضریب 

 تخمین 
 احتمال  tآماره  انحراف استاندارد

𝐿𝑛𝐸𝑋𝑗.𝑡−1  61/0 16/0 71/3 000/0 
𝐿𝑛𝑅𝐸𝑅𝑗.𝑡 74/0 34/0 19/2 028/0 
𝐿𝑛𝑅𝐷𝑗.𝑡 34/0- 13/0 56/2- 011/0 

𝐿𝑛𝐻  001/0- 0002/0 02/5- 000/0 

𝐿𝑛𝐼𝑃 60/2 45/0 75/5 000/0 

 های تحقیقمنبع: یافته

  با  شد  بیان همانطور که. شود بررسی  لازم های نتایج، آزمون تأیید درستی  جهت  است لازم مدل  برآورد از  پس  ادامه  در

  وجود   اخلال  جملات   سریالی در  همبستگی   هیچ  که   هستند   معتبر  زمانی   ، شرایط گشتاوری GMMبرآورد    روش  به  توجه
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 اول  مرتبه   رگرسیون  باید ضریب  باند،   و  آرلانو  دوم و  اول  مرتبه  خودهمبستگی   روش آزمون  به  توجه  با   که  باشد   نداشته

AR(1) دوم  مرتبه ضریب رگرسیون  و باشد معنادارAR(2)   نباشد.  معنادار 

 اییافته سیستمی دو مرحله(. نتایج آزمون اعتبارسنجی مدل به روش گشتاورهای تعمیم3جدول )

 های اعتبار سنجی مدل ها و آمارهآزمون

 𝜒2=   29/10( 67/0)  هانسن  Jآماره  

 AR(1)  (000/0  )27/3-    =-Arellano-Bond test  AR(1)آزمون

 AR(2)  (459/0  )74/0-    =-Arellano-Bond test  AR(2)آزمون

 𝜒2= 35/5(500/0)  آزمون سارگان )تفاضلی( 

 منبع: محاسبات پژوهش 

معنادار    000/0احتمال    با   درصد  یک   سطح   در    AR(1)رگرسیون   ضریب  (،3)  جدول  در  آمده  به دست  با نتایج  مطابق

 آرلانو  لذا آزمون.  است  صفر  فرضیه  پذیرش  مؤید  و   انتظارات  مطابق با  45/0  احتمال  با AR(2)  رگرسیونی  ضریب  است و

صفر   فرضیه که دهدمی   نشان   M2  و   M1  های آماره  به  توجه  با  اختلال   جملات   خودهمبستگی   درجه  بررسی   برای  باند  و

  وجود  شود. بنابراین عدمنمی   رد  دوم  مرتبه  خودهمبستگی  عدم  اما  شده  رد  اول  مرتبه  خودهمبستگی  بر عدم  مبنی

 وجود ندارد.   تصریح تورش مدل  این  در  اساس مورد تأیید است. بر این مدل در  پسماند جملات خودهمبستگی

  و   مثبت  صادرات اثر  وقفه  متغیر  دهدمی  نشان  مدل   تجربی  نتایج برآورد  شده است،  ( گزارش2)  جدول  در  که  همانطور

  61/0قبل  دوره   صادرات   در   درصدی   یک  افزایش   دیگر   به بیان.  دارد  ایران   صنعت نساجی و پوشاک  صادرات   بر   معناداری 

مقیاس،    از   ناشی  هایصرفه  منافعی نظیر  ایجاد  با  صنعتی  دهد. بر پایه ادبیات نظری صادراتمی  افزایش  را  صادرات  درصد

  تجاری   قراردادهای  هایهزینه  کاهش  و   های بازاریابی هزینه  جهانی، کاهش   بازار   در   محصول  شدن   درآمد، شناخته   تنوع

تقلید    یکدیگر  از   هابنگاه    عموما    صنعت  یک  در  به علاوه  .شد  خواهد  آتی   های دوره  در   صادرات   عملکرد   بهبود   منجر به

می  صنعت  یک   صادراتی  هایبنگاه  لذا  و   کنندمی یک  صنعت  هایبنگاه      سایر  شدن  تبدیل  برای  توانندخاص    به 

  این صنایع   صادرات  باشد که اثر آن برمی  حقیقی  ارز  کنند. دومین متغیر مورد بررسی نرخ  ایجاد  جذابیت  صادرکننده،

  آنها   تجاری  و بهبود تراز  کشورها   صادرات  بر  مثبتی  اثر  حقیقی   ارز  نظری نرخ  مبانی  با  باشد. مطابقمعنادار و مثبت می

قیمت  حقیقی   ارز   نرخ  افزایش   با .  دارد   کنندگان مصرف  و  یابد افزایش می  داخلی   کالاهای   به  خارجی   کالاهای  نسبت 

  به   منجر  که  آورندمی  داخلی روی  به  خارجی  کالاهای   مصرف  جایگزینی  به  و خارجی   داخلی  کنندگانمصرف  شامل

 (. 1389)صمصامی و توتونچی ملکی،  .شد  خواهد صادرات افزایش

  درباره   تجربی  همچنین اثر هزینه های تحقیق و توسعه بر صادرات صنعت نساجی و پوشاک منفی می باشد. مطالعات 

  اثر   هاپژوهش  از   تعداد زیادی  که   حالی   در.  اندکرده  گزارش  متنوعی   نتایج  صادرات،   بر  توسعه  و  تحقیق  هایهزینه  تأثیر
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 … یری صادرات صنعت نساجی و پوشاکپذتأثیر

 
 

  و  (1997)  1لندزمن و فافرمایر   مانند  معتبری  مراجع  دهند،می  نشان  را  صادرات  تحقیق و توسعه بر  معنادار   و  مثبت

  ایران،   اقتصاد   اند. در کرده  گزارش   ها کشورها یا بخش  برخی  در   را   صادرات   بر  منفی تحقیق و توسعه   اثر (1998)  2واکلین 

  این  فناوری ماهیت کم  دلیل  به  عمدتا    پوشاک  و   نساجی  صنعت  صادرات  بر  توسعه  و  تحقیق  هایهزینه  اثر  بودن  منفی

  محصولات  توسعه  جایبه    واردات  جایگزینی  تحقیق وتوسعه بر  تمرکز  جهانی،  بازار  نیاز  با  تحقیقات  ارتباط  ضعف  صنعت،

  بهبودهای   به  یا  تحقیقاتی  هایگذاریسرمایه  نتیجه،  در  است؛  سازیتجاری  برای  مؤثر  هایزیرساخت  نبود  و  محورصادرات

  استاندارد   بازاریابی،   مشکلات  دلیل   به  یا   کند، نمی  ایجاد  رقابتی   مزیت  المللی بین  بازار   در   که  شود می  منجر   داخلی   محدود

در صنعت نساجی و پوشاک ایران سرمایه انسانی  همچنین    . گرددمی  منفی   حتی   یا   خنثی  صادرات   بر  آن   تأثیر  برند،  و

کرده و  های نیروی کار تحصیلتواند ناشی از عدم تطابق بین مهارتمیاثر منفی دارد که این اثر    بر صادرات صنعتی

قیمت نیاز دارد، در حالی که افزایش  مهارت و ارزاننیازهای واقعی این صنعت باشد. این صنعت بیشتر به نیروی کار کم

شود، بلکه ممکن  های تولید میهای دانشگاهی( نه تنها منجر به افزایش هزینهسرمایه انسانی )مثلا  از طریق آموزش

پذیری  وری و رقابتتر یا خدمات غیرتولیدی سوق دهد. در نتیجه، بهرهاست نیروی کار ماهر را به سمت صنایع پیچیده

این صنعت کاهش می برادستبه  ی منف   یجهنت.  یابدصادرات در    های تحقیق و توسعه ینهو هز  یانسان  یهسرما  یآمده 

  یع است. در صنا   یحقابل توض  یصنعت نساج  ی تعارض دارد، اما با ملاحظات ساختار  یاگرچه در ظاهر با انتظار نظر

  های ینههز  یشموجب افزاتواند  میکار  یرویو آموزش ن  تحقیق و توسعهدر    گذارییهسرما  وسط، مت  ی و با فناور  ی سنت

قابل انتظار    یعلامت منف  ینبنابرا  شود؛و کاهش تمرکز بنگاه بر صادرات    یاتی عمل   یندهایاختلال موقت در فرآ  ید،تول

  یندی و فرا  ی بنگاهدرون  یتماه  یرانا  ی نساجدر صنعت    و توسعه   یق تحق   هایینهبخش عمده هز  یگر،د  ی است. از سو

  یم ممکن است اثر مستق   رو ینمحور؛ ازااست تا توسعه محصول صادرات  ی داخل  یات معطوف به بهبود عمل  یشتردارد و ب

 است.  نظری مبانی با منطبق که  معنادار است و مثبت  ارزش تولید صنعتی نیز متغیر ضریببر صادرات نداشته باشد.  

 گیریبحث و نتیجه -6

  اند،   کرده  هدایت  صنعتی کالاهای زمینه  در  را خود  تجارت   که کشورهایی   که   است   داده   نشان   نوظهور  اقتصادهای   تجربه

است.    برخوردار  بسیاری   اهمیت   از  صنعت  بخش   در   صادرات   به   توجه  بنابراین،.  اندتجربه کرده  را  تریسریع  اقتصادی   رشد

  مخارج تحقیق و توسعه در کنار سایر عوامل، نقش مهمی در ارتقای صادرات و رشد اقتصادی  ناشی از آن دارد لذا ایجاد 

  شدید   نوسانات   به  توجه  باشد. با های کشورهای در حال توسعه و بویژه ایران میضرورت  از   صنعتی   صادرات  مزیت در 

منابع نفتی و رهایی از اقتصاد تک محصولی، لازم است صادرات صنعتی ایران مورد بررسی    بودن  پذیرپایان  و   نفت  قیمت 

شود. در این زمینه پژوهش حاضر این فرض    واقع  مفید  کشور  صنعتی  توسعه  استراتژی  تواند در تدوین قرار گیرد که می

 صادراتی بازارهای به بنگاه ورود احتمال و شده پذیریرقابت باعث طریق دو از بنگاه در است که نوآوریرا مطرح کرده

 ــــ ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
1 Landesmann  & Pfaffermayr 
2 Wakelin 
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 ایجاد و افتدمی اتفاق تولید  به فرآیند مربوط هاینوآوری در معمولا  که تولید هایهزینه کاهش دهد؛افزایش می  را

از    استفاده  با  ترتیب  آورد. بدینمی فرآهم بنگاه برای را غیرقیمتی رقابت قدرت افزایش که امکان در محصولات، تنوع

  صنعت نساجی و پوشاک ایران  بر صادرات   عوامل  سایر  همراه   تحقیق و توسعه داخلی به  اثر   اقتصادسنجی   الگوی   یک

  استفاده   مورد   مدل .  مورد تجزیه و تحلیل قرار می گیرد   1381-1400چهار رقمی و طی دوره   ISICبرحسب کدهای  

  است.برآورد شده  یافته  تعمیم گشتاورهای روش استفاده از  با  که است  پویا تابلویی هایداده مدل این تحقیق، در

که اثر هزینه های تحقیق و توسعه بر صادرات صنعت نساجی و پوشاک     دهد می   نشان   تحقیق   این   تجربی  هاییافته

کاهش    صادرات صنعتی   درصد   34/0  ای، واسطه  کالاهای   واردات  افزایش در   درصد   یک  با   طوریکه   به  منفی می باشد 

یابد. که عوامل متعددی مانند ضعف ساختار نوآوری، مشکلات نهادی و اجرایی و نبود استراتژی صادراتی مبتنی بر  می

 نوآوری می تواند این  اثر منفی را توضیح دهد.  

 شود: می های سیاستی زیر پیشنهادهای پژوهش حاضر توصیهبا استناد به یافته

بر   R&D  یاثرگذار   منظور بهبودشود که بهبا توجه به اثر منفی مخارج تحقیق و توسعه بر صادرات ایران پیشنهاد می

متمرکز شوند؛    یبازار جهان  یواقع   یازهای طور هدفمند بر نبه  یقاتیتحق  هاییتو پوشاک، فعال  یصادرات صنعت نساج

منسوجات    یدو تول  یدر رنگرز  زیستیطآب و دوستدار محکم  یندهایفرآ  یشرفته،پ  یافال  های یاز جمله توسعه فناور

بودجه    ی. همزمان بخشالمللیینب  استانداردهای  یتبا رعا   ی،فن اول  یبه طراح  یدبا  R&Dاز  انتخاب مواد    یه نوآورانه، 

  ی دولت  های یتحما  یت،شود. در نها  یجاد ا  ی صادرات یدر بازارها ی واقع  یرقابت   یت تا مز  یابداختصاص    ی و برندساز  ید جد

که    یرد تعلق گ  ییهاتنها به پروژه  یژهو  یلاتتسه  یا   یاتیمال   یتمعاف  یارانه،معنا که    ینمشروط و هدفمند باشند؛ به ا  یدبا

  ی توسعه محصول با تقاضا  ی، جهان  یفیت ک  ی قابل سنجش مانند اخذ گواه  ی محور و خروجصادرات  یطرح تجار  یدارا

 باشند.  یقرارداد صادرات   یا  یخارج
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 منابع 

  صادراتی   عملکرد بر  توسعه و  تحقیق در  گذاریسرمایه (، تأثیر1399اسگویی محمد مهدی، سلمانی، بهزاد و صائمی،رحیم ) برقی

 .67-84(، 40)10ای، منطقه ریزیبرنامه  علمی ایران، فصلنامه  هایصنعتی استان  هایبنگاه

 های بازرگانی،نشر نی ، تهران، ایران.ها و سیاستالملل: نظریهتجارت بین(، 1391پورمقیم، سیدجواد)

بررسـی رابطه بین ظرفیت نوآوری، قابلیت پویا و تعهد   ،  (1404)  محمدمهدی، و فروغی،  رمین، رجبی مقدم، آمحمدپوراحتشـام، 

 .  32-46(،  4)4مدیریت پویا و تحلیل کسب و کار،   .،صادراتی با عملکرد صادراتی

ــن) ــلمانی، بهزاد و عبدی، حس ــعه و تحقیق  (، اثرات1393س ــادرات بر  فناوری  واردات  و  داخلی  توس ــنعت  ص و    غذایی مواد ص

 .  83-106(،  10)3ایران،  کاربردی  اقتصادیِ  مطالعات ایران، فصلنامه در  آشامیدنی

  و   نوظهور کشـورهای بنیان دردانش ت محصـولا صـادرات بر وریبهره  و  نوآوری اثر (، بررسـی1402و بسـتان، یدا  )  شـافعی، سـیما

 .  94-102(، 1)1ایران،

 .  23-50(،21)6های اقتصادی ایران، (، عوامل مؤثر بر صادرات غیر نفتی ایران، پژوهش1383شاکری، عباس)

های  های بنگاه و صنعت بر شدت صادرات بنگاه(، تأثیر ویژگی1397مریم ) اصـل،  و خلیلی زهرا  جلودار،  حسـینی،سـمیه، آملیشـاه

 .127-154(،  71)18اقتصادی،    نامهپژوهش (، فصلنامهGMMهای تابلویی پویا)صنعتی ایران، رویکرد داده

عید) (، بررسـی اثرات مسـتقیم و غیر مسـقیم تغییرات نرخ ارز بر صـادرات غیرنفتی،  1389صـمصـامی، حسـین و توتونچی ملکی، سـ

 .  23-39(،  1)1فصلنامه اقتصاد و الگو سازی، 

 نقل  حمل و  وسـایل  تولیدکننده  صـنایع صـادرات  شـدت بر مؤثر عوامل (، بررسـی1398پور گروهی، فاطمه و دهقانی، علی)کرم

(،  2)19پایدار(،   توسعه و )رشد اقتصادی  هایپژوهش  خصوصی، فصلنامه  مالکیت اثر بر  تأکید  با( 1379 -1393) دوره  طی  ایران

124-109 . 

 (، تجارت بین الملل، مهدی تقوی و تیمور محمدی ، انتشارات دانشگاه علامه طباطبایی.1973کارلو )گاندولفو جان

ــغر) ــادرات در ایران(، 1389مبارک، اص ــعه بر ص ــرمایه گذاری در تحقیق و توس ــی پارک ها و مراکز اثر س ــص ــلنامه تخص ، فص

 .  1-9(،  25)7رشد،

 مرکز ایران، تهران، ،1401 سـال برای آن  بینیپیش  و  واردات  و صـادرات تحلیل و بررسـی  ،(1400) افسـانه  کسـمائی، آزاد  موسـوی

 .1400  ماهدی. بودجه  و  برنامه سازمان  نگریآینده و توسعه  هایپژوهش
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